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	№
з/п
	Теми  для  дискусії та вирішення завдань

	1
	Різні підходи  до розуміння поняття інновації.
Завдання. Зіставити розуміння інновацій за Й. Шумпетором та сучасним теоріям.

	2
	Порівняння маркетингових характеристик різних типів інновацій.
Завдання. Визначити різницю у маркетингових характеристиках трьох видів товарів: зубна паста з лікувальним ефектом, програмне забезпечення Microsoft Office, штучний гамбургер.

	3
	Методи збору інформації на ринку інновацій. 
Завдання. Визначити особливості у методах збору маркетингової інформації для цілей просування на ринок різних типів інновацій.

	4
	Процес дифузії інновацій за  теорією життєвого циклу інновацій.
Завдання. 1) На конкретном прикладі нарисуйте грфік дифузії інноваційного товару. 2) Поясніть особливості процесу дифузії на кожному з етапів процесу дифузії.

	5
	Характеристика розривів, які характерні для життєвого циклу сприйняття інноваційних товарів.
Завдання. У вас є завдання вивести на ринок певний інноваційний товар.    1) Побудувати графік життєвого циклу товару, визначити на ньому розриви, поясніть їх природу. 2) Поясність, які маркетингові дії можуть бути розроблені для подолання розривів.

	6
	Матриця Хамела-Прахалада
Завдання. Для дослідження споживчих потреб на ринках зубної пасти: 1)  обґрунтуйте необхідність використання або нераціональність використання наступних методів: методу «спостереження за провідним користувачем», методу «глибокого розуміння голосу клієнта», методу інноваційного бліцу,  методів дослідження конкурентів на інноваційних ринках: бенчмаркінг, конкурентну розвідку. 2) Побудуйте для цього виду товару матрицю Хамела-Прахалада. 

	7
	Модель «4С+» на інноваційних ринках
Завдання: Обгрунтуйте комплекс марукетингу «4С+» для  OPTIPLEX 3015 – надточний 2D верстат лазерного різання.

	8
	Гібридні стратегії конкурентної боротьби
Завдання: На прикладі конкретного інноваційного товару обґрунтуйте вибір певного виду гібрідної стратегіїконкурентної боротьби: послідовної, мультилокальної чи синхронної.

	9
	Оцінка ринкового потенціалу для інноваційного товару.
Завдання: На прикладі конкретного виду товару обгрунтуйте методи підвищення потенціалу споживчої цінності інноваційного товару для покупця. Визначення основні підходи до оцінки економічної ефективності інноваційного проекту.

	10
	Цінова політика при виведенні інновації на ринок.
Завдання: На прикладі конкретного виду товару обгрунтуйте вибір цінової стратегії: а) «зняття вершків», б) стратегією проникнення; в) винятково низьких початкових цін, г) стратегії психологічної ціни,   д) стратегії проходження за лідером у галузі, є) стратегії престижної ціни.

	11
	Конфлікти в каналах розподілу, їх ознаки, види та причини.
Завдання: 1) На прикладі товару, що відноситься до динамично непреривної інновації, поясність, які типи конфликтів можуть бути очікувани у каналах розподілу.   2) Які маркетингові дослідження треба провести для зясування їх причин. 3) Які стратегії подалання конфліктів у каналах просування данного товару можливо застосувати.

	12
	Основні етапи просування інноваційних товарів.
Завдання: На прикладі конкретного виду товару поясніть основні етапи просування інноваційних товарів.
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